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РОЗПОРЯДОК МІЖШКІЛЬНОГО КОНКУРСУ

У РАМКАХ ПРОЕКТУ 
„MGIS – МОЛОДІЖНА БІРЖА СУСПІЛЬНИХ ІНІЦІАТИВ”

МЕТА КОНКУРСУ

Метою конкурсу є:

1. Підтримка індивідуального розвитку учнів і набуття через них ключових умінь, таких як: користування з інформації, знання сучасних технологій і обслуговування комп'ютера.

2. Пробудження  зацікавленості  учнів і їх середовища до активних діянь  на користь спільного добра, а також набуття через молодь суспільних умінь.

3. Пропаганда підприємницьких позицій.

УЧАСНИКИ КОНКУРСУ
1. До участі в конкурсі запрошено 3 школи(1 польська, 1 українська та 1 литовська), Які беруть участь у проекті:
	ПОЛЬЩА
	УКРАЇНА
	ЛИТВА

	Гімназія ім. Вінсента Пола в Радавчику Другому
Радавчик Другій 38

21-030 Moтич,

tel./fax.[image: image1]
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e-mail: sekretariat@radawczyk.pl
	Українська гімназія ім. Івана Франка в м. Тернополі
	Гімназія в Аріогала


2. Кожна школа репрезентується через 14-особовий колектив, який утворюють: 2 вчителів (опікунів окремих фірм) а також 12 учнів (по 6 в кожній фірмі).
3. Вчителі відповідають за нагляд, правильність реалізації завдань через школи, а також контакт з координатором проекту, репрезентуючим Фундацію Щасливе Дитинство, – реалізатора проекту. Є вони також опікунами груп – фірм, які наглядають і підтримують роботу молодіжних груп (одну фірму творить 6 учнів з даної школи, в школі виникають дві фірми). Вся активність і відповідальність за пошук, вибір, опис, зареєстровування, проведення суспільних акцій, а також підготовка тих, хто буде виконувати підсумовуючі звіти та мультимедійні презентації, є присутнім на зібраннях молодіжних фірм.
ЗАСАДИ КОНКУРСУ
1. Переможцями конкурсу будуть ті молодіжні колективи, які в процесі його тривання здобудуть найбільшу кількість пунктів.
2. Пункти можуть добутися в двоякий спосіб:
I - придумування і опис, згідно з вимогами методологією, різних суспільних ініціатив /культурних, освітніх, спортивних і т.п./ і вміщування їх на інтернетівській біржі задумів, що міститься на сайті проекту під адресою www.mgis.fsd-projekty.eu;
II - реалізація суспільних акцій (молодіжних ініціатив) /культурних, освітніх, спортивних і т.п./, викуплених на інтернет-біржі ініціатив.
3. Остаточна кількість пунктів, якої досягла кожна молодіжна фірма  у рамках конкурсу, буде сумою пунктів, здобутих у рамках двох вище описаних способів завойовування пунктів.

4. Колективи молодіжних фірм можуть здобувати пункти ангажуючи до їх завойовування свої шкільні і локальні середовища.
ЕТАПИ КОНКУРСУ 

Конкурс складається з 5 етапів:
I. Підготовка і розміщення на сайті проекту візитки фірми і презентації свого молодіжного колективу.
II. Здобуття пунктів в рамках способу I, включно:

· пошук і відкриття задумів на суспільні акції(молодіжні ініціативи), між іншим в області культури, освіті, спорту, інтеграції шкільного і локального середовища, допомоги потребуючим особам і інших;
· опис і зареєстровування задумів на інтернет-біржі ініціатив;
· продаж задумів на суспільні акції(молодіжні ініціативи)  у вигляді  торгівлі, що проводяться на інтернет-біржі ініціатив.
III. Здобуття пунктів в рамках способу II, включно:

· Купівля задумів на суспільні акції(молодіжні ініціативи) на інтернет-біржі ініціатив;
· реєстрація викуплених задумів на сайті проекту, з означенням дати початку і закінчення їх реалізації; 

· проведення викуплених і зареєстрованих суспільних акцій (молодіжних ініціатив);
· підготовка звіту з проведених суспільних  акцій(молодіжної ініціативи) і розміщення їх на сайті проекту. 
IV. Вибір найкращої суспільної  акції(молодіжної ініціативи) у вигляді голосування, а також проведення міні-конкурсу на найкращу візитку фірми.
V. Визнання і вручення нагород.
ЕТАП І
Підготовка і розміщення на сайті проекту візитки фірми і презентації свого молодіжного колективу.
1. Кожен молодіжний колектив фірми, в строк визначеним в графіку конкурсних дій, підготує і розмістить на сайті проекту (www.mgis.fsd-projekty.eu), розроблену через себе візитку своєї фірми, а також презентацію власного колективу, в довільно підготовленій формі.
2.  Підготовлена через молодіжні колективи візитка фірми, візьме участь в міні-конкурсі на найкращу візитку фірми,яка супроводжується конкурсом на найкращу суспільну акцію (молодіжну ініціативу).
ЕТАП II

Здобуття пунктів в рамках способу I.

1. З метою пошуку ідей на суспільні  акції(молодіжні ініціативи), молодіжний колектив фірми може організувати шкільний, міжшкільний або локальний конкурс, просити про допомогу батьків і сім'ї учнів або суспільних діячів зі свого середовища або сам генерувати ідеї.
2. Кожен молодіжний колектив може придумати і описати довільну кількість ідей на різні суспільні акції (молодіжні ініціативи).До кожної суспільної  акції(молодіжної ініціативи) потрібно скласти документацію на залученому формулярі, відповідно до наступної схеми:
a) Назва суспільної акції( молодіжної ініціативи);
b) Висвітлення цілей і очікуваних результатів (короткочасних і тривалих) початок суспільної акції (молодіжної ініціативи);
c) Короткий опис суспільної акції( молодіжної ініціативи);
d) графік дій, що піднімаються у рамках акції (молодіжної ініціативи);
3. Суспільні  акції(молодіжні ініціативи), вигадані через молодіжні фірми, можуть стосуватися таких областей, як: культура, спорт, освіта, інтеграція шкільного і локального середовища, допомога потребуючим особам та інше.
4. Описаній ідеї колектив завдань призначає кількість очок, яка буде початковою „ціною”, за якою дана ідея може бути викуплений на інтернет-біржі ініціатив через іншу молодіжну фірму. „Ціна” виставленої на біржі ідеї не може бути вища ніж 100 пунктів.
5. Описана ідея, разом з початковою „ціною”, виставляється  через молодіжну фірму, яка є її автором, на інтернет-біржу ініціатив, що знаходиться на сайті проекту за адресою (www.mgis.fsd-projekty.eu.
6. Кожна ідея, розміщена на інтернет-біржу ініціатив, зареєстрована адміністратором сторінки під наступним реєстраційним номером. Із моменту реєстрації ідеї на інтернет-біржі ініціатив, вона може бути  „викуплена”. Викупити дану ідею мають право всі молодіжні колективи(фірми), що беруть участь у конкурсі, окрім фірми, яка є автором цієї ідеї.
7. Купівля ідеї відбуватиметься за принципом торгів, в яких початкову „ціну” являтиме число пунктів, визначене на вступі через молодіжну фірму, яка є її автором. Торги проводитимуться вниз, що означає, що переможцем торгів буде та молодіжна фірма, яка за якнайменшої кількості очок вирішить реалізувати викуплену ідеї. 
8. Торги кожної ідеї відбуватимуться на сайті проекту і будуть тривати 3 доби, відлік почнеться від моменту подання першої пропозиції купця. Переможцем торгів буде та молодіжний фірма,  пропозиція  ціни якої  буде найнижча в момент закінчення торгів. На інтернет сторінці ідей, що продається на аукціоні, буде видний період часу, який залишився до завершення торгів.
9. Остаточна „ціна” досягнута на інтернет-біржі ініціатив через дану ідею, поповнить рахунок молодіжної фірми, яка є її автором, на ту кількість очок (тобто „ціну”), яку ідея отримає під час інтернет-торгів.
10. Кожна виставлена на інтернет-біржі ініціатив ідея на суспільну  акцію(молодіжну ініціативу), буде додатково премійована 30 пунктами, які поповнять рахунок фірми,яка розмістила цю ідею. Додатково кожна розміщена на інтернет-біржі ініціатив ідея, може отримати спеціальну премію в розмірі 10-50 пунктів. Спеціальна премія призначатиметься через Комісію Оцінки Акції, до складу якої увійде Координатор проекту, Асистент Координатора проекту, фахівець у справах MGIS з Литви і України. Висота спеціальної премії буде залежна від якості ідеї, її інновацийносці, а також коректності розробки документації акції.
11. Ідея на суспільну  акцію(молодіжну ініціативу) може бути заявлена у важливий спосіб тільки раз.
12. Суспільна  акція(молодіжна ініціатива) належить до того молодіжного ансамблю завдань, який перший зареєструє ідею на неї на сайті проекту.
13. Про послідовність реєстрації вирішує дата, година і хвилина її введення на сайт проекту.
ЕТАП III

Здобуття пунктів в рамках способу II.

1. Кожна молодіжна фірма „заробить” пункти за реалізації викупленої суспільної  акції(молодіжної ініціативи) і здійсненню умов звітності відповідно до призначених засад в наступний спосіб: 

- якщо звіт відповідно підготовлений стане розміщеним на сторінці інтернет-біржі, то Комісія Оцінки Акції мусить мінімум „заплатити” таку саму кількість очок, за яку суспільна акція викуплена на торгах,

- якщо Комісія Оцінки Акції підтвердить, що акція стала дуже добре реалізована, що дуже добре підготовлений звіт, тоді Комісія може призначити додатково пункти 200% цінності пунктів, за яких акція стала куплена.
Комісію Оцінки Акції утворюють: Координатор проекту, Асистент Координатора проекту, фахівець у справах MGIS з Литви і України. 

2. Кожна молодіжна фірма зобов'язана до того, щоб викупити у торгах на інтернет-біржі ініціатив, а також до реалізації принаймні 1 суспільної  акції(молодіжної ініціативи), з числа зареєстрованих там ідей.
3. Викуплена на інтернет-біржі ініціатив суспільна  акція(молодіжна ініціатива), мусить бути реалізована через фірму, яка її викупила. Не реалізація викупленої акції буде каратися штрафом, в обсязі відрахування 50 пунктів з рахунку фірми, яка викупила і не реалізувала акцію.
4. Викуплена і реалізована може бути тільки і виключно ідея, автором якого є інша, ніж реалізатор акції, молодіжна фірма. 

5. Щоб можливою була реалізація викупленої ідеї на суспільну  акцію(молодіжну ініціативу) необхідна є її реєстрація на сайті проекту (.........), з поданням дати початку і закінчення реалізації.

6. Завданням кожного молодіжного колективу(фірми) є проведення мінімум однієї викупленої і зареєстрованої через себе на сайті проекту суспільної акції (молодіжної ініціативи).
7. Суспільні  акції(молодіжні ініціативи) мають бути проведені згідно з документацією, що складається через їх автора ідеї.
8. До проведення суспільної акції(молодіжної ініціативи), молодіжні фірми можуть здобувати і ангажувати інших виконавців, які підтримуватимуть їх дії (напр. учнів своєї чи інших шкіл, вчителів, локальну громадськість, локальні власті, сім'ї, приятелів і інших осіб чи інституції).
9. Після закінчення суспільної  акції(молодіжної ініціативи) реалізовуючий її молодіжна фірма підготує звіт відповідно до залученого формуляру, а також мультимедійну презентацію, в яких представить проведену через себе суспільну акцію(молодіжну ініціативу), що заявляється до конкурсу.
10. Кожна молодіжна фірма, після закінчення суспільної акції(молодіжної ініціативи), що реалізовується через себе, вмістить підготовлені через себе звіти і презентації на сайті проекту.
ЕТАП IV

Вибір найкращої акції через  голосування, а також проведення міні-конкурсу на найкращу візитку фірми. 
1. Засади голосування на якнайкраще реалізовану суспільну акцію (молодіжну ініціативу):
a) Заявленим суспільним  акціям(молодіжним ініціативам) в кожній категорії окремо, визнаватимуться пункти через голосування. Голосування відбуватиметься за посередництва Інтернету. Голосувати будуть всі молодіжні фірми, що беруть участь в проекті. Таким чином виникнуть якнайкраще реалізовані суспільні акції (молодіжні ініціативи);
b) кожна молодіжна фірма може присудити очки всього лише тим суспільним акціям(молодіжним ініціативам), які належать до інших молодіжних фірм (молодіжна фірма не може голосувати за акції, що реалізовуються через себе);
c) кожна молодіжна фірма розпоряджається однаковим фондом пунктів (по 100 пунктів в кожній з 2 категорій), яке може визнавати для обраних собою 6 (3 у кожній з 2 категорій) заявлених акцій (молодіжних ініціатив), в наступний спосіб:
	КАТЕГОРІЯ СУСПІЛЬНІ АКЦІЇ

(МОЛОДІЖНІ ІНІЦІАТИВИ)

У ПОЛЬЩІ 
	КАТЕГОРІЯ СУСПІЛЬНІ АКЦІЇ

(МОЛОДІЖНІ ІНІЦІАТИВИ)

У ЛИТВІ
	КАТЕГОРІЯ СУСПІЛЬНІ АКЦІЇ

(МОЛОДІЖНІ  ІНІЦІАТИВИ)
У  УКРАЇНІ

	50  пунктів
	I місце – найкраща акція
	50 пунктів
	I місце – найкраща акція
	50 пунктів
	I місце – найкраща акція

	30  пунктів
	II місце – наступна акція
	30 пунктів
	II місце – наступна акція
	30 пунктів
	II місце – наступна акція

	20  пунктів
	IIІ місце – наступна акція
	20 пунктів
	IIІ місце – наступна акція
	20 пунктів
	IIІ місце – наступна акція

	  0  пунктів
	Для решти акцій
	  0 пунктів
	Для решти акцій
	  0 пунктів
	Для решти акцій


d) у конкурсі на якнайкраще організовану суспільну  акцію(молодіжну ініціативу), в кожній з 2 категорій окремо, перемагає цей молодіжна фірма, який здобув найвищу кількість очок. 
2.  Спосіб розв'язання міні-конкурсу на найкращу візитку школи:

a) розміщеним через молодіжні фірми візитки школи, що знаходяться на сторінці інтернет-проекту, визнаватимуться пункти через голосування. Голосування відбуватиметься за посередництва Інтернету. Голосувати будуть всі молодіжні фірми, що беруть участь в проекті. Таким чином виникнуть найкращі візитки фірм з шкіл, що беруть участь в проекті;
b) кожна молодіжна фірма може присудити очки всього лише тим візиткам фірм, які стали розміщені через інші молодіжні фірми (молодіжна фірма не може голосувати за візитку своєї фірми або фірми зі своєї школи);
c) кожна молодіжна фірма розпоряджається однаковим фондом пунктів (15 пунктів), яке може визнавати для обраних собою візиток фірм, в наступний спосіб:
	МІНІ_КОНКУРС НА НАЙКРАЩУ ВІЗИТКУ ФІРМИ

	  5 пунктів
	 I  місце – найкраща візитка фірми 

	  4 пунктів
	II  місце – наступна візитка фірми

	  3 пунктів
	III місце – наступна візитка фірми

	  2 пунктів
	IV місце – наступна візитка фірми

	  1 пунктів
	V  місце – наступна візитка фірми

	  0 пунктів
	VI місце – наступна візитка фірми


ЕТАП V
1. Спосіб розв'язання конкурсу на найкращу акцію(молодіжну ініціативу):
a. остаточна кількість очок, яку набрала  кожна молодіжна фірма у рамках конкурсу, буде сумою пунктів з двох можливих способів завойовування пунктів, тй.: 
1) кількості очок, здобутих за розміщення і продаж ідей на суспільні акції(молодіжні ініціативи) на інтернет-біржі ініціатив;
2) кількость пунктів, здобутих за проведення суспільної  акції(молодіжної ініціативи), а також отриманих в голосуванні на якнайкраще реалізовану суспільну акцію (молодіжну ініціативу).
2. Визнання і вручення нагород в конкурсі на найкращу суспільну акцію (молодіжну ініціативу):
a. Підрахування результатів конкурсу відбудеться в день поданим в графіку конкурсних дій. Результати конкурсу стануть розміщені на сайті проекту;
b. після вирахування пунктів, переможцям конкурсу вручать нагороди.
3. Визнання і вручення нагород в міні-конкурсі на найкращу візитку фірми:
a. Підрахування результатів міні-конкурсу відбудеться в день поданим в графіку конкурсних дій. Результати конкурсу стануть розміщені на сайті проекту;
b. після вирахування пунктів, переможцям конкурсу вручать нагороди.
ГРАФІК КОНКУРСНИХ ДІЙ
	НОМЕР ЕТАПУ
	ДІЇ
	ТЕРМІН РЕАЛІЗАЦІЇ

	I
	Розміщення через молодіжні фірми на сайті проекту візиток своїх фірм і презентації власних молодіжних колективів.
	 1 – 15 листопада
2009 р.



	II
	Вигадування і опис через молодіжні фірми ідей на суспільні  акції(молодіжні ініціативи) разом з тією, що стосується їх документацією.
	1 листопада 2009 р. – 20 січня 2010 р.



	
	Реєстрація ідей на суспільні  акції(молодіжні ініціативи) на інтернет-біржі ініціатив.
	1 листопада 2009 р. – 17 січня 2010 р.



	III
	Викуп через молодіжні фірми ідей на суспільні  акції(молодіжні ініціативи) на інтернет-біржі ініціатив.
	1 листопада 2009 р. – 20 січня 2010 р.



	
	Проведення через молодіжні фірми запланованих і заявлених до реєстрації суспільних акцій (молодіжних ініціатив).
	1 листопада 2009 р. – 25 січня 2010 р.



	
	Розміщення через молодіжні фірми на сайті проекту звітів і мультимедійних презентацій, що стосуються проведених суспільних акцій (молодіжних ініціатив).
	1 листопада 2009 р. – 25 січня 2010 р.



	IV
	Голосування через молодіжні фірми на найкращу акцію (молодіжну ініціативу).
	26 січня – 2 лютого 2010 р.

	
	
	26 січня – 2 лютого 2010 р.

	V
	Підрахування і розміщення результатів конкурсу на суспільну  акцію(молодіжну ініціативу) через Бюро Проекту на сайті проекту.
	3 лютого 2010 р.

	
	Підрахування і розміщення результатів міні-конкурсу на візитку фірми через Бюро Проекту на сайті проекту.
	3 лютого 2010 р.

	
	Вручення нагород в конкурсі за найкращу суспільні акції(молодіжні ініціативи)фірмі,  яка виграла.
	Лютий 2010 р.

	
	Вручення нагород в міні-конкурсі за найкращу візитку школи фірмі, яка перемогла.
	Лютий 2010 р.
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